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NATAN BIJ LE BON MARCHÉ RIVE GAUCHE
IN PARIJS
Het Belgische modehuis werd in de zomer van 2021 al uitgenodigd 
door het prestigieuze, Parijse grootwarenhuis. Voortbouwend op 
het succes van die uitzonderlijke eerste editie is Natan deze winter 
2022 opnieuw terug te vinden op de verdieping van de ontwerpers. 



HET MODEHUIS,
met een traditie van luxueuze, inventieve couture krijgt dit 
nieuwe seizoen een grotere ruimte toegewezen en kan zo vo-
lop inzetten op een gesofisticeerde visuele aanwezigheid. De 
Natan-corner oogt spitsvondig, elegant en actueel. Vanaf sep-
tember pakt het merk er uit met de vormen en kleuren van een 
grafische installatie, die in de lijn ligt van de natuurtinten van het 
winterdecor van Le Bon Marché zelf. De nieuwste silhouetten 
met striklinten worden gepresenteerd in een chique en minima-
listische scenografie in de typische, sobere Natan-tinten. 

Vanaf de herfst wordt er volop ingespeeld op de dualiteit man-
nelijk/vrouwelijk, met androgyne broekpakken met vlot vallende 
jasjes en broeken met een strakke plooi. Van Brussel tot Pari-
js, qua motieven trotseren we de winter met neo-impressionis-
tische prints en grote ruiten.





DIT SEIZOEN KOOS 
ONTWERPER
EDOUARD VERMEULEN
voor overgedimensioneerde mouwen, met verschillende lengtes en 
“balloneffecten”, smal aan de polsen. Het silhouet wordt benadrukt 
voor een zachte maar zelfverzekerde look. Bij Le Bon Marché bij Na-
tan, en overal trouwens, zien we een wijde wintertrend: rijkelijke, wijd-
vallende broeken voor koude dagen en ‘New New Look’ getailleerde 
jurken die elk type flatteren. Broekpakken in vegan leer geven de col-
lectie een toets zinnelijke sensualiteit; andere silhouetten zijn volle-
dig in jeans en zorgen voor een nieuwe, romantische rocklook. De 
stukken van deze collectie zijn tijdloos én flirten met de trends van 
het seizoen. Ze zetten de contouren uit voor een trend die zal aan-
houden. De internationale lancering van Natan wordt voortgezet in 
dit iconische grootwarenhuis, door het luxemerk een internationale 
zichtbaarheid te geven. 
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